Création Recherche Esthetique Européenne

Toute l'architecture depuis 1963

LE MAGAZINE DE TOUTES LES ARCHITECTURES

CONCEPT
Notre vocation premiére: la mise en avant de projets architecturaux

Considéré depuis plus de 60 ans comme une gfrence, Architectures CREE traite de toutes les architectures :
I'architecture d'inérieur, la construction, la @novation, la recomposition de I'espace jusqu'a I'infervention sur les territoires.

Dans CREE, nous décryptons fous les sujefs liés aux architectes, aux agences ceuvrant avec falent, compétences et audace
sur I'ensemble des espaces dans lesquels femmes et hommes habitent, travaillent, se déplacent, se cultivent, se divertissent...

A fravers un confenu de 220 pages, Architectures CREE veut donner aux lecteurs & voir, & savoir ef comprendre.
Créer, construire, aménager le cadre de vie, exploiter les nouveauts et innovations techniques,
nous porfons un regard pointu sur I'ensemble des projefs des architectes.

CIBLE Diffusion Print

21 260 exemplaires dont 7 912 abonnés
Diffusion Digitale

95 000 exemplaires

Magazine trimestriel

Prix au numéro 52¢ Abonnement 30€

14 % De maitres d'ouvrage privés DIGITAL
www.archicree.com
Newsletters 24 000 contacts

73 % D'architectes, d'architectes
d'intérieur, de bureaux d'études, de
designers & de maitres d'oeuvre.

10 % De maitres d'ouvrage publics

3 % D'étudiants, d'universitaires Réseaux Sociaux 23 939 followers

Cible mixte 3565 ans Sites pages vues 250 000/mois

CoP Visiteur uniques 235 000/mois

DIFFUSION gratuite SALONS: 3 000 Exemplaires par Cession:
Architect@work, Maison et Objet (2 cessions), Esprit Contract,
Equip’Hotel, Rocdlia, Workspace, Orgatec, Light & Building.




TARIFS 2028 (Euros H.T.)

PLANNING 2026

PRINT

Page 8 900
Double Page 12 800
Demi Page 5 300
4éme de couverture 14 000
2éme de couverture 12 400
3éme de couverture 11 000
Face Edito/Sommaire 0 500
Verso ouverture 0 500
Double d'ouverture 19 500
lere double page 15 500
2éme double page 13 500

Encarts - droit d’asile - nous consulter

REMISES ET DEGRESSIFS

Nouvel annonceur 10%

Volume > 2 insertions 15%
> 3 insertions 30%

Fidélité 10%

Agence 15%

COUPLAGE

CREE STAND SALON Nous consulter

OPERATIONS SPECIALES

Publireportage

Création de contenu

Monographie

Evénementiel

Frais techniques de réalisation - Surtaxes postales

NOUS CONSULTER

MédiaRéclame
24bis rue €rnest Renan
93400 St Ouen Sur Seine

DIGITAL

Site

Slider* 2 500
Header haut* 1 500
Header mid* 950
Header bas* 850
*Semaine en 100% de part de voix

Newsletter

Header haut 700

NATIVE ADVERTISING

1 800 € / Semaine en 100% de part de voix au sein
d'une rubrique

PUBLI-COMMUNIQUE

Article publié au sein d'une rubrique

Ingration en home page du site et du hub 700
Relais newsletter 800
Relais réseaux sociaux (Facebook, Instagram) 500
Rédaction de Iarticle 300

SOCIAL
Relais réseaux sociaux (Facebook, Instagram) 500

VIDEO

HISTOIRE DE MARQUES : Dévoiler I'univers d'une marque,
ses valeurs et fransmettre de I'émotion

SAVOIR-FAIRE : Metire en valeur 'excellence et la précision
d'un savoirfaire

SAGA : Raconter une entreprise par le prisme de ses clients
EVENEMENT : Amplifier I'écho d'un événement ef créer
de la résonnance sur internet ef les réseaux sociaux
Vidéo + post sur les réseaux sociaux 2 500
(Hors frais de déplacement)

EMAILING DEDIE

Envoi d'un e-mailing dédié

Informations techniques digitales

NOUS CONSULTER

NUMEROS PARUTION TECHNIQUE

Printemp  #416 Mars/Avril/Mai/Juin 20 Mars 21 Février

Eté #417 Juillet /Aout/Sept/Oct 29 Juin 5 Juin

Automne #418 sept Oct /Nov/Dec 20 Septembre 25 Aout

2I,-(I)i;/éer #419  Déc/ Janv/Fév/Mars 20 Décembre 7 Décembre

Comme nous aimons notre planéte... Justificatifs « écoresponsables » :

Envoi du PDF du magazine par e-mail / 3 exemplaires papier au maximum, seront envoyés par numéro ef sur demande

INFORMATIONS TECHNIQUES PRINT

Page Double page 1/2 page L 1/2 page H

240 x 310 mm P.P. 480 x 310 mm PP, 212 x 135 mm FU. 114 x 280 mm F.U.

ELEMENTS A FOURNIR :

Document PDF 1.3 + 1 épreuve de photogravure. Rajouter 5 mm de rogne ef les traifs de coupe
pour les formats plein papier. Pour les doubles pages, nous fournir impérativement deux pages simples
ef prévoir un grecquage de 12 mm (6 mm de chaque c6té).

Pour les pages nécessitant un blanc tournant {cadre blanc autour de la page), le cadre doit faire

au minimum 1 cm. Pour les C2 et C3, prévoir aussi 1 cm du cété de la tranche & cause du dos carré.
Taux d'encrage maximum : 280%.

REMISE DES ELEMENTS : J-30 / IMPRESSION : hélio gravure quadri / MODE DE BROCHARGE : dos carré collé

frederic@archicree.com
MédiaRéclame
Frédéric «<Addo» ZYLBER
Cell : + 33 6 78 46 45

APublication Director

Direct : 01 44 19 21
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SENSAI Shanghai, boutique & spa
Studio de design Curiosity - Gwenaél Nicolas

TEXTE KARINE QUEDREUX
PHOTOGRAPHE JOWHNY | ADAGHI MAKOTO

Partenaire de la marque Sensai depuis 10 ans, Gwenaél Nicolas du Studio Curiosity
diffuse son esthétigue traditionnelle japonaise a travers le monde tout en prenant soin
de l'inscrire dans la modernité. Congu comme un concept base sur une expérience client
immersive, le nouvel espace de Shanghai - boutique et spa - transcende, tant dans la
vente que dans les soins, les frontiéres du luxe traditionnel.

Le Studio de design Curiosity entretient une longue relation avec la marque Sensai, puisque concepteur
de leur premier Spa i1y a 10 ans, des espaces de vente, mals surtout de leurs gammes de produits, La
margque nipponne est d'ailleurs instaflée au Bon Marcheé & Paris. « Nous avons une campréhension &
360 degrés de la marque et de ses besoins d'mi un cencept gui méle les valeurs de [a tradition japonaise
a celles de ['novatron dans le desagin. A Shanghai, ¢'est la premiere fors Que NoUs rEUNESoNSs UN 5pa
en paralléle d'une boutigue. Surfant sur les mémes valewrs, les deux espaces se vewlent diffé ents, mais
complémentaires » précise Gwenad! Nicolas.

Quel a été le parti pris de ce projet ?

En Asie, chaque culture est trés spédfigue diod Limportance de bien savoir Uinterpréter. Le défi consiste donc
i traduire 'ADN de la marque pour qu'elle ne soil pas seulement pergue comme une esthétique japonaise,
mats qu'elle s'incarne dans la modermnité d une expérience client immersive et novatrice en phase avec le
mande du luxe asquel elle appartient. |l s’agissait aussi d'intégrer cet espace commercial de 70 me et ce
spa de 160 m? dans un batiment d'aspect classique qui déroge avee l'identité et l'atmosphére de Sensal.

Pouvez-vous nous parler de I'ambiance souhaitée ?

L'atmeosphére japonaise réside, entre autres, dans le contrle de La lumiére et de F'ombre, Un caractére
sperifique que nous avons cherché a exploiter dans toute sa créativite. Cependant, [a valewr sensuelle de
la marque repose avant tout sur l'ingredient emblematigue de ses cosmctigues @ la « Soie Koishimaru ».
Elle s& met en scne dans le design de I'espace au travers de la forme évocatrice du cocon, exprimée par
le cordage en fib e optigue du lustre monumental de fa boutigue, et cité spa, par les ceuvres lumineuses
enverre de Shohei Yokoyama et la texture verticale de son traitement mural qui rappelle les fib es de soie.
L'expression de la rondeur =linscrit a tous les niveawx dans la dynamique en contraste du noir et blanc
dela boutique, bes courbes de ses comptoirs et de sa signaletique guadant natureliement les clients dans
les différentes zones. L'ambiance du spa, quant 3 elle, slinspire du « sadd =, 1a cérémonie du thé tradi-
tionnelle japonaise, en vue de créer une sensation globale de séréniteé, Véritable parcours immersif, son
atmosphere se veut chaleureuse et relaxante pour ransporter le client et Uisoler du monde extérieur. Son
entree specifique, maténalsee par des lattes de bois et une lumiere feutrée, tend 3 susciter la cunosite et
& rendre Pexpérience encore plus spéciale.

Quels matériaux avez-vous privilégiés ?

Dians nos projets, nous maximisons ['utilisation de maténaux développés localement comme nous valo-
risons la créativité d'artisans/artistes locaux pour créer des amenagements spécifiqu s et des pieces
unigues. De quoi illustrer notre engagement en termes de durabilivg, Inclusive 3 nas projets, nous avens
sélectionné une base de maténaux qui s'exploite localement ou dans une qualité identique. sachant que
naotre politique est de concevair aver 90 % de matériaux existants et 10 % de pigces uniques. L'eclairage,
de son cote, reléve towjours de technologies uniques. 1 normalement, nous avons recours au papier ja-
panars washi blane pour simules a textune murale des fib es de soie. celle du spa répand il d une création
lecate pour faciliter la maintenance. La palette de matériaux tient également compte des critéres ESG avec
par exemple, dans la boutique, une moquette en fils Econyl®, fabriqués & partir de déchets plastiques
marins et ['utilisation de carreaux en terrazzo, en ciment recycle. @
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Digital & Planning Rédactionnel 20286

4 Numéros par An : 1 par Saison

CHAQUE NUMERO DE CREE contient :
1/4 de la rédaction dédiée & la l'intérieur, 1/4 & I'extérieur, 1/4 & I'actualité architecturale,

1/4 & la présentation de produits + sur chaque numéro une thématique commerciale
«GUIDE~»

Pri

ACTUALITES ARCHITECTURALES

REALISATIONS ARCHITECTURALES

DOSSIER AMENAGEMENT INTERIEUR : matiéres désirables pour un monde durable, entre artisanat et modernité
ZOOM PRODUITS VERRIERS EN INTERIEUR

MATERIAUTHEQUE : dalles et lames LVT

FOCUS : bibliothéques

DECRYPTAGE : le rideau
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Automne N°418 /Septembre Octobre Novembre Decembre 2028 sur diffusion @work + M&O

Guides Mobilier Urbain, Lighting & Bois
Parution 26 Septembre 2026

REALISATIONS ARCHITECTURALES

ACTUALITES ARCHITECTURALES

DOSSIER MOBILIER URBAIN : mobilités décarbonées, solutions drainantes, de I'llot de chaleur a I'llot de fraicheur, éclairage urbain...
ZOOM CONSTRUCTION BOIS

Big Dossier LIGHTING

FOCUS : énergie solaire
DECRYPTAGE : construction métallique
PRODUITS

Architectes, Bureaux d'études, Architectes d‘intérieur, Agenceurs, Aménageurs, Space Planers,

Designers, Responsables de service Généraux,
Maftres d'Ouvrages, Architectes Urbanistes, Urbanistes



